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�
ALLEGATO 1 
  
RELAZIONE RELATIVA AL PROGRAMMA DI PROMOCOMERCIALIZZAZIONE 2019 PRIMA 
PARTE 

. 
Il programma di promocommercializzazione anche  per il 2019 è stato articolato in quattro schede 
che rispecchiavano gli obiettivi prioritari della Destinazione Emilia e che riportavano la seguente 
ripartizione della risorse disponibili: 

1.1 FOOD VALLEY- CASTELLI - TURISMO SLOW                                        150.000,00 

1.2 PROGETTO DI PROMOZIONE DEL TERRITORIO 
CON PROGETTI SPECIFICI E DEDICATI   

                                       120.000,00 

1.3 ATTIVITA' DI COMUNICAZIONE                                        124.137,00 

1.4 PARTECIPAZIONE  A FIERE                                          51.000,00 

1. SUB TOTALE PROGRAMMA 

PROMOCOMMERCIALIZZAZIONE 

                                      445.137,00 

SPESE GENERALI PER LA GESTIONE DEL 
PROGRAMMA 10% di 1. 

                                         44.513,00 

TOTALE GENERALE                                         489.650,00 

La Mission di Destinazione Emilia prevista nel programma annuale 2019  era l’ampliamento del 
numero di membri aderenti e la costruzione del prodotto-destinazione Emilia. 
 Fondamentalmente la mission di Destinazione Emilia può essere così riassunta:  
• Incrementare i flussi turistici verso le diverse destinazioni turistiche dell’area vasta  
• Incrementare la quota degli arrivi, anche internazionali, e il suo revenue  
• Strutturare il prodotto turistico identitario del territorio attorno al concetto «Food Valley» 
 • Sviluppare nuovi prodotti turistici e nuovi turismi  
• Promo-commercializzare l’offerta turistica della destinazione 
 In particolare e operativamente, la Destinazione Emilia deve:  
• Stabilire e costruire una stretta rete di collaborazione con e fra gli attori del sistema (operatori, 
consorzi, amministratori, enti) 
 • Far crescere l’attrattività della destinazione. 
• Sviluppare la promo-commercializzazione e supportare la commercializzazione dell’offerta 
turistica  
• Sensibilizzare i territori e gli operatori per la creazione di proposte e prodotti turistici  
• Incitare il settore e gli operatori locali al fine di creare reti di prodotto per ottenere un 
posizionamento forte e competitivo  
• Realizzare il marketing e la promozione online ed off line della destinazione  
• Coordinare l’informazione e l’accoglienza turistica nella destinazione al fine di diventare un 
sistema integrato e collaborativo a partire dai prodotti turistici già esistenti o da sviluppare; 

Si riporta di seguito una descrizione  dei singoli progetti riferita alla prima parte del 2019.   

1° FOOD VALLEY- CASTELLI - TURISMO SLOW 

Per questo progetto nel 2018 era stato deciso dal Consiglio di Amministrazione e dalla Cabina di 
regia di privilegiare inizialmente due prodotti molto attrattivi per i nostri territori e già in parte 
consolidati: FOOD e CASTELLI 
Nella prima parte del 2019  sono stati organizzati capillari incontri su territori con operatori  pubblici 
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e privati per illustrare finalità ed obiettivi delle reti di prodotto. E’ stata avviata la raccolta di adesioni 
alla prima rete attivata, FOOD & WINE,  e gli aderenti sono presentati  ciascuno con una propria 
scheda dedicata sul sito www.visitemilia.com. Sono già in corso le iscrizioni alla seconda rete di 
prodotto CULTURA & CASTELLI  che diventerà operativa entro l’anno 2019. La terza rete  TERME 
& OUTDOOR verrà attivata nel 2020. 
E’ stato inoltre siglato un protocollo d’intesa tra le città capoluogo della Destinazione Turistica e la 
Destinazione stessa per il coordinamento delle iniziative finalizzate al 2020 anno in cui Parma sarà 
Capitale Italiana della Cultura.  

Totale spese sostenute  € 4.118,60 

2° PROGETTO: PROMOZIONE DEL TERRITORIO CON PROGETTI  SPECIFICI E DEDICATI 
Sono proseguite anche nel primo semestre 2019 le iniziative specifiche per la promozione dei 
territori in accordo con la Regione e Servizi: Grande attenzione è stata dedicata ad l’iniziativa 
proposta dalla Regione Emilia-Romagna denominata Notte Celeste che si svolge tutti gli anni per 
la promozione delle località termali. 
Sono state acquistate per l’occasione 200 bandiere uguali a quelle degli altri centri termali regionali 
con il logo e la promozione dell’iniziativa conformi al forma fornito dalla Regione Emilia-Romagna. 
Il Comune di Salsomaggiore ha ottenuto un cofinanziamento per un progetto specifico  sul PTPL 
mentre i gestori delle Terme di Monticelli e Cervarezza  hanno organizzato il 14 giugno 2019 (Notte 
Celeste) alle terme aperte per l’occasione con intrattenimento e a Cervarezza si è tenuto anche un 
convegno sulla Forest  terapy. 
E’ stato anche organizzato e finanziato un  eductour  per la promozione della  Borsa del turismo 
fluviale e del Po che permetterà al territorio di essere promosso ospitando operatori provenienti da 
tutto il mondo. 

Totale spese sostenute  € 11.054,88 

3° PROGETTO: ATTIVITA' DI COMUNICAZIONE 

Questa tipologia di attività, ha comportato una serie di azioni utilizzando in prevalenza di strumenti 
web e social pur in affiancamento con azioni attuate attraverso i media tradizionali  web e social. 

Le azioni e gli strumenti sono stati principalmente : 
1. Implementazione e gestione de sito web di Destinazione con contenuti e immagini 

emozionali e attivazione di spazi dedicati sui principali social: FB, Twitter, Instagram ecc. 
attraverso l’affidamento di servizio alla ditta Mediagroup 98, ditta che svolge anche attività 
di promozione e comunicazione delle reti di prodotto; 

2. Ufficio stampa dedicato per la comunicazione attraverso i media tradizionali e le principali 
testate di settore per questo scopo; è stata attivata una specifica collaborazione con Ella 
Studio di Comunicazione SRL  i comunicati stampa prodotti sono stati proposti a diversi 
giornali locali  e nazionali e raccolte nell’area stampa del sito www.visitemila.com; 

3.  E’ stata realizzata una pubblicazione sul numero speciale della rivista BELL’ITALIA 
dedicato al Giro d’Italia 2019. Si allega il redazione pubblicato in formato PDF (allegato A); 

4. Durante tutta la settimana del FuoriSalone, svoltosi a Milano dal 9 al 14 aprile 2019, la 
caratteristica zona del Naviglio Grande ha ospitato tra le 9:00 e le 22:00 un progetto 
speciale che, sotto la bandiera di EMILIA4U, ha interesseto gli spazi pubblici e privati di via 
Corsico: una mostra fotografica a cielo aperto ha raccontato in 12 scatti ispirati al viaggio di 
Leonardo le eccellenze della via Emilia, mentre nei locali, nei negozi e nei palazzi si è 
potuto  partecipare a percorsi degustativi, conoscere nuove mete turistiche o acquistare 
prodotti tipici di qualità, presentati nel temporary store allestito all’interno della liuteria 
artigiana Jacaranda. Un palinsesto di attività rivolte al grande pubblico, ha coinvolto 
passanti, cittadini e turisti italiani e stranieri ma anche operatori del settore 
enogastronomico e turistico del distretto: una dimensione alternativa, una sorta di tour che 
ha  permesso al visitatore di essere a Milano ma contemporaneamente di immergersi nel 
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territorio dell’Emilia.  
5. A seguito dell’individuazione di ITINERE srl tramite apposita manifestazione d’interesse tra 

i privati aderenti al programma della destinazione  sono stati programmati eductour e press 
tour  sui territori della Destinazione  anche ad esempio:

- il premio del concorso rivolto alle scuole superiori SIAMO EMILIA che ha visto la visita della 
classe vincitrice su tutto il territorio di Emilia;

- l’organizzazione di un eductour per l’Appennino di Emilia;
- l’ospitalità di influencer e giornalisti in varie occasioni.

Totale spese sostenute  € 107.349,75 

4° PROGETTO: LA PARTECIPAZIONE A FIERE 

La Destinazione Turistica Emilia, in accordo con i sostenitori, Comuni e privati, partecipa alle 
principali Fiere previste dal calendario di APT Servizi e ha autonomamente attivato collaborazioni 
con gli Enti Fiere di Parma e Piacenza per la presenza di un proprio stand  presso alcune 
importanti fiere di settore. Concluse le fiere del primo trimestre 2019 si stanno programmando le 
iniziative e il materiale per le fiere che si svolgeranno in autunno. La spesa presentata a 
rendicontazione si riferisce in particolare all’invia di materiale alle fiere di Parigi e Napoli.  

Totale spese sostenute  € 366,00 
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Num. 

Mandato/

Atto

Data
Obiettivo del piano di 

promocommercializz.
Descrizione attività Fornitore Importo

74 22/05/2019
Food valley-Castelli-Turismo 

slow 

Gestione della rete Food and Wine - giornata di 

workshop con istituti culturali
Reggio Children 616,10

36 04/03/2019
Food valley-Castelli-Turismo 

slow 

Gestione della rete Food and Wine - giornata di 

workshop con istituti culturali
Reggio Children 701,50

55 13/03/2019
Food valley-Castelli-Turismo 

slow 
Presentazione delle reti di prodotti turistici Dallara Group 2.196,00

37 04/03/2019
Food valley-Castelli-Turismo 

slow 
Buffet giornata di workshop con istituti culturali Pause Atelier 605,00

totale 4.118,60

109 19/07/2019

Progetto di promozione del 

territorio con progetti 

specifici e dedicati 

Promozione Borsa del turismo fluviale e del  Po - 

10^ edizione
Iniziative turistiche soc. consortile 8.000,00

Progetto di promozione del 

territorio con progetti 

specifici e dedicati 

Compartecipazione alla promozione della Notte 

Celeste
Terme di Cervarezza 1.220,00

119 01/08/2019

Progetto di promozione del 

territorio con progetti 

specifici e dedicati 

Compartecipazione alla promozione della Notte 

Celeste
Terme di Monticelli 1.220,00

71 14/05/2019

Progetto di promozione del 

territorio con progetti 

specifici e dedicati 

Bandiere per Notte Celeste Italflag srl 614,88

totale 11.054,88

22 24/06/2019 Attività di comunicazione Ufficio stampa e gestione social network Ella Studio di comunicazione srl 18.000,00

ALLEGATO 2

DESTINAZIONE TURISTICA EMILIA - PIANO DI PROMOCOMMERCIALIZZAZIONE 2019  - RENDICONTAZIONE CONTABILE ACCONTO
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68 07/05/2019 Attività di comunicazione Manifestazione /Allestimento Mercato Emilia Only For You 32.940,00

111 19/07/2019 Attività di comunicazione  presstour ed eductour - Saldo Itinere srl 19.520,00

76 22/05/2019 Attività di comunicazione Realizzazione di un redazionale sul territorio Cairo Pubblicità spa 9.760,00

23 24/06/2019 Attività di comunicazione
Attività di comunicazione, supporto reti di 

prodotto, gestione sito
Mediagroup 98 27.129,75

totale 107.349,75

65 02/05/2019 Partecipazione a Fiere Spedizione materiale FIERE Trading Post Express Service srl 366,00

totale 366,00
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