E-MI-L LA

DESTINAZIONE TURISTICA EMILIA

Responsabile : ROMERSI PIERANGELO

DETERMINAZIONE

n. 11 del 27/02/2026

Oggetto: DTE - PROGRAMMA DI PROMOCOMMERCIALIZZAZIONE TURISTICA - P.P.C.T. - ANNO 2025 -
RENDICONTO FINALE E RICHIESTA SALDO

IL DIRETTORE

Premesso:

Visti:

che la Legge Regionale 25 marzo 2016, n. 4 “Ordinamento turistico regionale — Sistema
organizzativo e politiche di sostegno alla valorizzazione e promo-commercializzazione
turistica - Abrogazione della Legge Regionale 4 marzo 1998, n. 7 (Organizzazione turistica
regionale — interventi per la promozione e la commercializzazione turistica)”, disciplina
I'organizzazione turistica della Regione Emilia-Romagna e all’art. 12 prevede [istituzione
delle aree vaste a destinazione turistica;

che con DGR n. 595/2017 si istituisce I'area vasta a finalita turistica e la Destinazione
Turistica Emilia (Province di Parma, Piacenza e Reggio Emilia), Ente pubblico strumentale
degli Enti locali approvandone il relativo Statuto, successivamente integrato e modificato
dallassemblea dei Soci con proprio atto n. 15 del 20/12/2017;

il verbale del Consiglio di Amministrazione della DTEmilia n. 5 del 7 giugno 2023 che nomi-
na del Direttore, dott. Pierangelo Romersi in qualita di Dirigente a tempo determinato a far
tempo dal 1* luglio 2023;

il Decreto del Presidente della Provincia di Parma n.114 del 2/07/2024 con il quale si
approva la convenzione per la gestione delle attivita intercorrenti tra la DTEmilia e la
Provincia di Parma, fino al 30/06/2027;

Dato atto che:
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* |aD.GdiN. 786 del 05/06/2017 “L.R. 4/2016 E S.M. ART. 5 - Modalita, procedure e termini
per l'attuazione degli interventi regionali per la Promo commercializzazione turistica” e
successive integrazioni, stabilisce che su richiesta delle Destinazioni Turistiche, il Dirigente
regionale competente in materia di Turismo provvede a liquidare lo stato di avanzamento,
previo invio da parte delle stesse di un atto amministrativo col quale si certifica:

* per il Programma di promo commercializzazione turistica, I'ammontare delle
obbligazioni assunte fino a quel momento dalla Destinazione Turistica, per l'importo
richiesto;

e per il Programma Turistico di Promozione Locale, la certificazione della sussistenza
della condizione di esigibilita, acquisita dalla Destinazione Turistica interessata e
relativa alla gestione dei servizi e alla realizzazione di progetti, azioni, iniziative
ricomprese nell’ambito dei Servizi turistici di base dei Comuni e delle Unioni dei
Comuni e dei Progetti di Promozione Turistica di interesse locale.

Premesso che:

e con Deliberazione di Giunta regionale n. 2122 del 11/11/2024 sono state assegnate e conces-
se alla Destinazione turistica Emilia le risorse per la realizzazione dei Programmi turistici per
I'anno 2025 pari ad € 850.000,00 ripartiti cosi come segue:

« €510.000,00 peril P.T.P.L.
% € 340.000,00 peril P.P.C.T

Richiamate:
e la Delibera del Consiglio di Amministrazione nella seduta del 9 settembre 2024 (verbale n.
7) che ha approvato deliberato il piano delle attivita 2025 della DTEMILIA che comprende le
Linee strategiche programmatiche — Programma di promo-commercializzazione turistica —
PTPL Programma Turistico di Promozione Locale”

Considerato che

e con Determina n. 50 del 06/08/2025 & stato approvato lo stato dio avanzamento delle
attivita relative alla promocommercializzazione, ed inoltrata richiesta di acconto alle
Regione Emilia Romagna, rendicontando la somma complessiva di € 222.342,14;

e risulta necessario provvedere entro i termini previsti dalla normativa regionale alla
rendicontazione della restante somma;

e abbiamo ricevuto dalla Regione 170.000,00 euro quale 50% della somma complessiva
spettante in data 10/09/2025.

Ritenuto:

e di approvare la relazione a consuntivo della parte del programma di Promo-
commercializzazione 2025 gia realizzata (allegato A) quale parte integrante e sostanziale
del presente atto;

o di approvare la rendicontazione contabile relativa, per un importo pari ad € 208.935,06,
come da tabella allegata, quale parte integrante e sostanziale del presente atto (allegato
B);

* didare atto che la spesa di € 208.935,06¢& cosi suddivisa:

o  SPESA MERCATO ESTERO €  47.943,20 SPESA MERCATO ITALIANO €
160.991,86

* di richiedere alla Regione Emilia-Romagna la liquidazione della quota di € 170.000,00,

quale saldo del cofinanziamento regionale (50%) del programma di promo

commercializzazione turistica 2025

Considerato che:
e ¢ stato approvato il bilancio preventivo 2026 con Delibera n. 9/2025 dallAssemblea dei
Soci
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il Consiglio di Amministrazione ha approvato il PEG 2026 nella seduta del 21/01/2025
e stato individuato un unico responsabile, ovvero il sottoscritto direttore;

al programma di promo commercializzazione 2025 a cui € stato attribuito il seguente CUP
F99G24000560006;

Visto il parere di regolarita contabile rilasciato dal responsabile finanziario.

Visti:

lo Statuto della DTE;

il Piano di promo-commercializzazione 2025:
il TU.E.L,;

il D.L. 118/2011

I PIAO 2025-2027

DETERMINA

di approvare:

o la relazione a consuntivo della parte del programma di Promo-commercializzazione
2025 (allegato A) quale parte integrante e sostanziale del presente atto;

o la rendicontazione contabile relativa come da tabella allegata, quale parte integrante e
sostanziale del presente atto (allegato B);

di richiedere alla Regione Emilia-Romagna, per le ragioni espresse in premessa, la
liquidazione della quota di € 170.000,00, quale saldo del cofinanziamento regionale del
programma di promocommercializzazione turistica (PPCT) 2025;

di provvedere alla trasmissione di tutta la documentazione comprovante le spese sostenute
alla Regione Emilia-Romagna, al fine della liquidazione del cofinanziamento regionale;

di trasmettere il presente atto al Servizio Turismo, Commercio e Sport della Regione
Emilia-Romagna;

di pubblicare la presente determinazione avvalendosi della procedura
informatizzata della Provincia di Parma, come da convenzione.

Sottoscritta dal Responsabile
(ROMERSI PIERANGELO)
con firma digitale
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EM-ILILA

VISTO DI REGOLARITA' CONTABILE

DESTINAZIONE TURISTICA EMILIA

Responsabile : ROMERSI PIERANGELO

Oggetto: DESTINAZIONE TURISTICA EMILIA - PROGRAMMA DI
PROMOCOMMERCIALIZZAZIONE TURISTICA (P.P.C.T) 2025 — RENDICONTO FINALE
E RICHIESTA SALDO

Visto in ordine alla regolarita contabile attestante la copertura finanziaria (comma 4 dell'art. 151 del
T.U.E.L. - D.Lgs 267/2000)

Il Responsabile

ROMERSI PIERANGELO
(firmato digitalmente )
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ALLEGATO A

RELAZIONE RELATIVA AL PROGRAMMA DI PROMOCOMMERCIALIZZAZIONE 2025

Il programma di promocommercializzazione anche per il 2025 & articolato in quattro
schede che rispecchiavano gli obiettivi prioritari della Destinazione Emilia.

Nel Piano annuale delle attivita turistiche 2025 per l'attivita di promocommercializzazione
era stata prevista la somma complessiva di € 396.000,00, come evidenziato dalla
seguente ripartizione delle risorse disponibili:

1.1 RETI PRODOTTO EMILIA

Iniziale: 80.000,00
Effettivo: 93.151,45

1.2 PROMOZIONE TERRITORIALE

Iniziale: 100.000,00
Effettivo: 101.816,49

1.3 ATTIVITA' DI COMUNICAZIO-
NE, WEB E SOCIAL

Iniziale: 120.000,00
Effettivo: 137.569,11

1.4 PARTECIPAZIONE A FIERE E
WORKSHOP

Iniziale: 60.000,00
Effettivo: 78.527,23

1. SUB TOTALE PROGRAMMA
PROMOCOMMERCIALIZZAZIONE

Iniziale: 360.000,00
Effettivo: 411.064,28

SPESE GENERALI PER LA GE-
STIONE DEL PROGRAMMA 10%

Iniziale: 36.000,00
Effettivo: 20.212,92

di 1.
TOTALE

Iniziale: 396.000,00

Effettivo: 431.277,20

Nel 2025 é stata attivata una nuova campagna di promozione basata su nuove immagini
ideate dall’agenzia Aigo di Milano che hanno valorizzato la comunicazione Emila terra
dello slow mix andando perd a “ingaggiare” la curiosita del potenziale turista con una
domanda: Conosci Emilia? Per pori svelare alcune esperienze uniche del nostro territorio.
Queste immagini sono state veicolate con diversi struementi. In particolare sono stati
rinnovati gli accordi con POSTEL SPA

Questi gli strumenti che si intendono utilizzare:

Mercato ltalia:
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Digital: banner display, display ADV, Native article, Social card, post social e
pubbliredazionali. Social FB+ IG: sponsorizzate su Visit Emilia

Stampa specializzata del settore turistico.

Sono stati ristampati materiali promozionali. E’ stato rinnovato I'accordo con Autostrade
per 'ltalia per i cartelli di Benvenuto nel nostro territorio.

Mercato Estero: Si & continuato a lavorare sul mercato svizzero, cercando di rafforzare
'immagine di Emilia e sfruttare la tratta ferroviaria diretta da Zurigo a Piacenza, Parma e
Reggio.

Si riporta di seguito una descrizione dei singoli progetti riferita all’annualita 2025.

1° PROGETTO: RETI DI PRODOTTO

Sono proseguite le attivita di promozione dei territori;

Sono stati prodotti contenuti televisivi per la valorizzazione del territorio di Parma, Reggio
Emilia e Piacenza nei canali televisivi Nazionali, realizzando una serie di contenuti di vario
genere, culturale, artistico, gastronomico, naturalistico, legato alle tradizioni etc.... proposti
alle emittenti televisive nazionali che li hanno utilizzati (e i utilizzeranno) nei loro
palinsesti, nei telegiornali, nei rotocalchi, nelle rubriche

E’ proseguito nel 2025 il servizio di segreteria delle Reti turistiche di Emila e la gestione
del sito internet da parte di Mediagroup98 terminato poi con I'assunzione di una nuova
dipendente dell’Ente che ora segue quelle attivita.

Spese sostenute fino a luglio 2025 30.093,97
Spese da rendicontare da luglio al 31/12/202025 63.117,48
Totale spese sostenute 93151,95
Totale spesa progetto 80.000,00

2°PROMOZIONE TERRITORIALE

Il Consiglio di Amministrazione nelle sedute di inizio anno ha programmato le iniziative
annuali, in particolare per il sostegno delle reti di prodotto, sono stati effettuati diversi
press tour ed eductour, fam trip in particolare:

5 MARZO FIERA ITB BERLINO

13 MARZO FIERA BMT NAPOLI

24-25-26 MAR-

70 FAM TRIP DISCOVER ITALY
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4-5 MARZO

SERVIZIO PER GIORNALISTA LE
FIGARO

25-26 MARZO

PARETCIPAZIONE WORKSHOP
STOCCOLMA TRAVEL HASHTAG

25/26 MARZO

CHRISTIAN BERZIN, giornalista
svizzero

FAM TRIP CICLOTURISMO con apti

4-5-6 APRILE -
servizi
5-10 APRILE ::NgLUENCER ALESSANDRA CIUF-
ACCOGLIENZA GIORNALISTI A
9-10 APRILE PIACENZA (tour con stampa nazio-
nale)
CONGRESSO sulla sostenibilita A
16 MAGGIO ROMA
Martin Lichtenberg (GUIDE ROU-
20-24 MAGGIO TARD)
FESTA DELLA REPUBBLICA A MO-
2-3 GIUGNO NACO Visitemilia territorio Partner
8-9-10 LUGLIO Podgagter, Julia Wollner (con APT
Servizi)
28 AGOSTO- 1 . L
SETTEMBRE Micheal Cessanis e il suo team
29 GIUGNO/3 | Thomas Compagno - Coop Zeitung
LUGLIO journalist (Svizzera)

9/11 SETTEM-
BRE

Blogger Manuela Leonhard + FAM
TRIP SANDRA RAEBER

15-19 OTTO- |Touring Magazin - Journalist: Mrs.
BRE Juliane Lutz (con Apt Servizi)
24-27 OTTO- , .

BRE fiera di Berna

4-5 NOVEM- , .

BRE fiera di Londra
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Inoltre sono stati pubblicati diversi articoli pubbliredazionali su testate locali che hanno
permesso la diffusione delle proposte sul mercato interno regionale che comunque é il
secondo mercato italiano. Anche redazionali su stampa specializzata di settore oltre ad un
numero speciale che racconta il nostro territorio di Belviaggio e Sala e Cucina.

Visit Emilia ha proseguito la partnership con Parma Alimentare per la realizzazione
dell’'evento Cena dei Mille 2025.

Spese sostenute fino a luglio 2025 39.770,50
Spese da rendicontare da luglio al 31/12/2025 62.045,00
Totale spese sostenute 101.816,49
Totale spesa progetto 100.000,00

3° PROGETTO: ATTIVITA' DI COMUNICAZIONE TURISTICA

L'attivita di comunicazione 2025 di DTEmilia si & basata su una nuova campagna di
comunicazione strategica e operativa gia citata, dal titolo Conosci Emilia. Questa
comunicazione ha visto quindi altri strumenti di diffusione.
Per la comunicazione di Digital Marketing, & proseguita la collaborazione con Postel
SpA che ha proposto un piano di comunicazione digital e social 2025 per Destinazione
turistica Emilia al costo di € 20.000,00 oltre ad IVA per un totale di € 24.400,00 ed in
particolare
- Google ADS/Programmatic
Servizio Google ADS/Programmatic con selezione del target su Google, definizione
della landing page/sito , set up campagna con inserimento keywords , gestione e
ottimizzazione (iv) analisi risultati post invio.
- Meta Ads (Facebook, Instagram, Messenger)
Servizio Meta Ads (Facebook, Instagram, Messenger) con selezione del target in
diverse modalita: attivita di crm sui propri clienti di Poste Italiane presenti su Meta
selezionati attraverso attivita di match del numero di telefono o di indirizzi e-mail
sulla piattaforma o attivita di prospezione su un’audience simile al target, definizione
della creativita, set up campagna, promozione, gestione e ottimizzazione sul target
selezionato, analisi risultati post invio.

Inoltre I'Ufficio stampa ha proseguito l'attivita per la promozione della DTEMILIA
attraverso comunicati stampa tematici e attivita sui social tradizionali web e social FB,
Twitter, Instagram. | comunicati stampa prodotti sono stati proposti a diversi giornali locali
e nazionali e raccolte nell’area stampa del sito www.visitemila.com.

Totale spese sostenute fino a luglio 2025 | 108.289,11
Spese da rendicontare da luglio al 31/12/2025 | 29.280,00
Totale spese sostenute | 137.569,11
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| Totale spesa progetto | 120.000,00

4° PROGETTO: PARTECIPAZIONE A FIERE E WORKSHOP

il Consiglio di Amministrazione nella seduta del 9 settembre 2024 (verbale n. 7) ha
deliberato il piano delle fiere 2025 in particolare in collaborazione con APT SERVIZI ad
oggi DTEmilia ha partecipato alle seguenti attivita:

STOCCARDA — 18-26 gennaio

FITUR di Madrid — 22.26 gennaio

FESPO

BIT MILANO — 9-11 Febraio

FREE di Monaco — 19-23 Febbraio

ITB Berlino — 4-6 marzo

Fiera BTM di Napoli — 13-15 Marzo

FIERA DEL CICLOTURIS-MO Bologna — 4-5-6 aprile

ITALIAN BIKE FESTIVAL Misano Adriatico — 5/6/7 settembre

SALONE DEL CAMPER - 13/21 settembre

TTG Rimini — 8/10 ottobre

— Ottobre

WorKshop Travel# New YORK

WTM Londra,- Novembre

Presenza a Fiere gestita direttamente da VISIT EMILIA:
FESPO Zurigo — 30 gennaio -22 febbraio

MARZO SEMINAT E APIMELL, Piacenza

Workshop Travel# STOCCOLMA — 25-26 Marzo
Discover ltaly -27-28 marzo

FIERA DEI TERRITORI,Aprile Bergamo

Workshop Travel Hastag Ottobre New York

Caravan Salone Berna - 24/27 ottobre

In tutte le fiere a cui si partecipato si € cercato di affermare I'immagine dellaVisit Emilia
come un territorio da vivere, da esplorare e da amare, divulgando anche il materiale dei
Comuni e territori soci alla destinazione e sostenendo la partecipazione dei privati
aderenti.
Il target privilegiato & stato: turismo outdoor, turismo enogastronomico, turismo culturale,
turismo d'affari, turismo termale e del benessere, turismo sportivo naturalistico, giornalisti
specializzati, blogger.
Inoltre, sono state realizzate ATTIVITA' DI PROMOZIONE E COMUNICAZIONE MERCATO
ESTERO (SVIZZERA) 2025 ed in particolare:
- collaborazione con I'agenzia Tasari per attivita di comunicazione e promozione
- gestione della partecipazione di DTE a due eventi a Lugano e Zurigo (DolceVita
Nigth e CCIS&Friends) in collaborazione con la CCIS Camera di Commercio
Svizzera
TRAMITE LA DITTA Foodvalley travel
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Totale spese sostenute fino a luglio 2025

24.035,64

Spese da rendicontare da luglio al 31/12/2025 54.491,59
Totale spese da sostenute 78.527,23
Totale spesa progetto 60.000,00

Per il materiale realizzato e prodotto si rimanda al seguente link
Materiale

copia informatica per consultazione




D — PROGRAMMA ANNUALE 2025- PIANO FINANZIARIO GENERALE

A. PROGRAMMA DI PROMOCOMMERCIALIZZAZIONE (P.P.C.T) 2025
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ENTRATE
1. QUOTE ASSOCIATIVE
1.1 QUOTA PARTE DEI SOCI PUBBLICI 91.277,20
1.2 QUOTE SOCI PRIVATI 0,00
2. COFINANZIAMENTO REGIONALE 340.000,00
TOTALE GENERALE=1+2 431.277,20
USCITE
1.1 RETI PRODOTTO EMILIA 93.151.45
1.2 PROMOZIONE TERRITORIALE 101.816,49
1.3 ATTIVITA' DI COMUNICAZIONE, WEB E 137.569,11
SOCIAL
1.4 PARTECIPAZIONE A FIERE E WORKSHOP 78.527,23
1. SUB TOTALE PROGRAMMA

PROMOCOMMERCIALIZZAZIONE 411.064,28
SPESE GENERALI PER LA GESTIONE DEL 20.212.92
PROGRAMMA MAX 10% di 1. L8
TOTALE 431.277,20

B. RIPARTIZIONE SPESE TRA MERCATO ESTERO E MERCATO ITALIANO
SPESE MERCATO ITALIANO 374.494,00
SPESE MERCATO ESTERO 56.783,20
TOTALE 431.277,20
C. RIPARTIZIONE BUDGET REGIONALE
PROGRAMMA TURISTICO DI PROMOZIONE
LOCALE - P.T.P.L 2025 510.000,00
PROGRAMMA PROMOCOMMERCIALIZZAZIONE
TURISTICA - P.P.C.T. 2025 340.000,00
TOTALE GENERALE BUDGET REGIONALE 2025 850.000,00
7
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